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1.Uvod

WITH U je ambiciozni znacka, ktera nabizi vlastni prémiové Sperky s otisky prstu nebo zality-
mi vlasy pryskyfici a také luxusni Sperky s osobnim diamantem.

Exkluzivni Sperky s pfibéhem lasky znacky WITH U jsou pfipraveny
% / [ Ceskymi navrhafi a klenotniky s citem pro detail a nadsenim pro
/ koncept této znacky. Sperky jsou zhotovovany ze zlata a stifbra v

emotional /e\/\/e ry Ceskych dilnach. Osobni diamanty jsou certifikovany Mezinarodni-
mi gemologickymi laboratofemi (IGL)

WITH U:

e Povysuje Sperky na umelecké dilo s emocionalnim presahem.

e Umoznuje mit u sebe stale blizkého ¢loveka.

e Je unikatni spojeni dokonalého designu, moderni technologie a pfibéhu lasky.

WITHU na trh vstupuje jako nova znacka exkluzivnich, osobnich Sperkd a soucasné tak pfinasi na
novy trend emocnich Sperkd.

Jak v CR, tak ve svété, rapidné roste obliba a poptavka po luxusnim zbozi a sluzbach.
Jsme presvedceni, ze nas koncept emocnich Sperkd ma pred sebou velky potencial. WITHU ma
ambici si béhem nasledujicich 3 let vybudovat na ¢eském a evropském trhu pozici prémiové
znacky a byt lidrem v tomto segmentu. Do roku 2021 chceme byt na trzich v Némecku, Rakousku
a Slovensku.

,Sperky s pfibéhem Idsky. Té Vasi.”
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2. Produkt

Sperky s otiskem prstu

Sperky s otiskem prstu vyrabime na zakladé vlastniho otisku
prstu zékaznika nebo jemu blizké osoby. Otisk sejmeme spe-
cidlni daktyloskopickou technologii a nasledné pfevedeme do
2D linek tak, aby mohl byt peclivé pfenesen na viditelné misto
vybraného Sperku.

Sperky s vlasy v pryskyfici
Tyto Sperky nabizi specidlni prostor pro aplikaci pryskyfice. Pryskyfici v barve,
‘ N kterou si zékaznik vybere dle vzorniku, zalijeme u klenotnika nékolik vlast
dodanych zakaznikem, at uz jeho vlastnich, nebo jemu blizké osoby. To vse

y '
&.’3 diky jedinec¢né technologii.

Sperky s osobnim diamantem

Luxusni Sperky jsou osazeny osobnim diamantem a jsou vyrobeny
Ceskym klenotnikem. Diamant je vyroben z uhliku, ktery ziskame z
vlasd dodanych zakaznikem, at jeho vlastnich, nebo jemu blizké osoby.
Diky tomu zdkaznik ziskd skutecné osobni diamant ve zvolené barve a
typologii opracovani dle nabidky. Osobni diamant je certifikovan Mezi-
narodnimi gemologickymi laboratofemi (IGL)

Vyroba individualnich Sperki
Takovéto Sperky jsou navrhovany dle pfani zakaznika a Ize zde kom-
binovat viechny tfi techniky nabizené v portfoliu WITH U.

Viyroba prochazi nékolika pfisné kontrolovanymi fazemi. To nam umoznuje identifikovat
kazdy vyrobek a zajistit tak jedinecnost kazdého Sperku. Se viemi zakaznikem svéfenymi
podklady, at jiz v podobé vlast, nebo sejmutého otisku prstu, se zachazi s maximalni obezfetnos-
tf a v souladu s platnymi pravnimi predpisy.
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Osobni diamant

Osobni diamant je skute¢nym diamantem. Jde o 100% diamant s naprosto shodnymi optickymi,
fyzikalnimi i chemickymi vlastnostmi, jaké najdete u pfirodnich diamantd. Pro hodnoceni osob-
nich diamantl se pouzivaji bézna kritéria 4C (vaha, Cistota, barva, brus). Vas diamant bude vytvo-
fen z uhliku, ktery ziskame z vlast zakaznika ¢i z vlasd jemu blizké osoby. Takto extrahovany uhlik
je pak pouZit pfi procesu vyroby diamantu, diky c¢emuz ziskate skute¢né osobni diamant.

K certifikovanému osobnimu Sperku ziskavate doZivotni zaruku.

Gemologicky certifikat

Osobnf diamant, ktery odpovida 0,1 karatu a vice je dodén s
nezavislym gemologickym certifikdtem vydanym Mezinarodnimi
gemologickymi laboratofemi (IGL) INTERNATIONAL GEMOLOGICAL LABORATORIES®

Puncovni ufad CR
Spole¢nost EMOTIONAL JEWELRY, s.r.0. je registrovana u Puncovniho Ufadu CR pod ident 13764.

PUNCOVNI URAD
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3. Cilovy trh

Cilovou skupinu tvofi jedinci, ktefi u sebe chtéjf stale mit blizkou osobu.
Jde o vékové neomezenou skupinu se silnym citovym poutem k blizké osobé, kterou tvofi
zejména:

zamilovani a snoubendi,

rodice déti,

ti, ktefi chtéji mit pamatku na své rodice a prarodice,

ti, které ceka odloucent,

ti, ktefi chtéji vénovat své blizké osobé néco originalniho,
majitelé domacich mazlicka.

Priklady prilezitosti, kdy darovat Sperk WITH U ¢i osobni diamant

e Maminky: narozeni ditéte, narozeniny

Bé&Znym ritudlem maminek byva ustfizeni a uschovani prvnich vlaskl svého ditéte
na pamatku. ZUstava tak vzpominka na prvni kricky, na prvni ismévy, na prvni slova.
Znacka WITH U ji uchova ve svém Sperku. Stejné tak, jako otisk prstu milovného dité-
te.

e Zamilovani, milenci, partnefi

Zamilovanost je jedno z nejkrasnéjsich obdobi Zivota. Laska, doteky, milovani. Spo-
jeni dvou jedine¢nych osobnosti. To vse si zaslouzi unikatni symbol. Vtisknout svou
lasku do uslechtilého kovu formou otisku prstu do $perku nebo si do néj ulozit viasy
na pamatku.

e Manzelé, novomanzelé: zasnuby, svatby, vyroci, svatky, narozeniny atd.
Vzpominka na spole¢né chvile, at uz k narozenindm, zasnubam ¢i vyznamnym milni-
klim jejich Zivota. Néco jako dlkaz stale trvajici lasky, jejiho pfibéhu a jako potvrzeni
jejich pouta. Néco, co je mnohem vice nez jenom Sperk.

e Individualisté: chtéji mit nebo darovat néco neobvyklého a vyjimeéného
Tento Sperk je vénovan i tém, ktefi si pfeji darovat néco originalniho, co v sobé ukryva
pocit a ma svaj pribéh.

e Cizinci - turisté

CR a zejména Praha je oblibenou destinaci turistd, kdy zaznamenavame nardst
turistl zejména z asijskych zemi, ktefi se stali nejvyznamnéjsi kupni silou v segmentu
luxusniho zboZi.

e Majitelé domacich mazlicki

Mezi nase nejblizsi pati i nasi domaci mazlicci, na které nesmime v ramci naseho
portfolia zapomenout
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4, Obchodni strategie

Klicovou roli k Uspéchu celého projektu bude hrat vybudovana sit prodejnich partnerd. Ambici
je vytvorit sit stabilnich partnerl v kazdém regionu, ktefi od nas ziskaji maximalni podporu. Nasi
obchodnf strategif je jit cestou prodejnf sité etablovanych partnerskych prodejen formou shop in
shop, coz je jasné definovany prostor WITH U v rdmci multibrandové znackové prodejny, tak aby
byly produkty WITH U jasné rozeznatelné a odlisené od zbytku sortimentu. Tato prodejna bude
vybavena distribucnimi a marketingovymi materidly.

Obchodni podpora

° e .o o
TS mMTM™®
zdkaznici

Do Sesti mésict chceme mit v Praze znackovou prodejnu WITH U a déle 8 zavedenych partner-
skych prodejen v oblasti luxusnich a exklusivnich Sperkd a doplnikd, z toho 2 v Praze, se kterymi
maéame jiz spolupraci zajisténu, dale v Brné, Ostrave, Ceskych Budéjovicich, Karovych Varech, Plzni
a Liberci, se kterymi jsou jiz pfedbézna jednani o spolupraci oteviena.

V této fazi projektu chceme nakoupit zasoby, abychom byli schopni uspokojit budouci poptavku.
Nasim cilem je mit v kazdém krajském meésté min. 1 prodejnu do konce roku 2019 a poté sméfo-
vat obchodni strategii k expanzi i do zahranici.

Partnerské prodejny - Praha
V soucasné dobé mame dohodnutou spolupraci se 2 zavedenymi prodejnami v Praze.

Diamond Museum Prague. Mimo expozice vénujici se tézbé a zpracovani
diamantd nabizi DMP také prodejni expozici klenotl ve svém obchodé
é Diamond Shop Prague. Kromé prodeje kolekci vyrabi i viastni Sperky na

DIAMOND MUSEUM zakazku.

PRAGUE

Zlatnicky alteliér Roberta Hajka v Praze. Specializuje se na zakdzkovou vy-
robu zlatych a briliantovych Sperk jiz od roku 1992. Mezi zakazniky patfi
mnoho celebrit a znamych osobnosti a je zavedenou a znamou znackou
na Ceském trhu.

Obé prodejny sidli v samém centru Prahy v tésné blizkosti Pafizské ulice.
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5. Trzni potencial a konkurence

Globalni trh s luxusnim zbozim — klicové statistiky*
(*zdroj: Luxury Goods Worldwide Market Study Fall-Winter 2017)

e Globalni trh osobniho luxusniho zbozi v roce 2017 dosahl objemu 262 miliard EUR (obr. €. 1).

e Osobniluxusni zbozi a doplnky jsou na 2. misté z celkového objemu trhu 1,2 bilionu EUR.
Trh s osobnim luxusnim zbozim vykazuje stabilni rlst ve viech klicovych regionech (obr. €. 1).

e Evropsky trh zaziva velmi silny rlst. V roce 2017 dosahl evropsky trh rlstu 6% a je na prvnim
misté z pohledu odbytu luxusniho zbozi v celkového objemu 87 miliard EUR (obr. €. 1).

e Odhad ro¢niho rdstu v pfistich tfech letech se pohybuje mezi 4% -5 % a dosazeni objemu
295 — 305 miliard EUR do roku 2020 (obr. ¢. 2).

e Vyznamny podil na trzbach v segmentu luxusniho zbozi maji asijské narody, predevsim Cina
(32%). (obr. ¢. 3).

Globol personal luxury goods morket, by region, 2008-17E (€ billions) obr.¢. 1 obr.¢.2
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V nasledujicich letech vidi spole¢nost Bain & Company znacny rdstovy potencial v segmentu lu-
xusniho zboZi. Od roku 2014 do roku 2017 se zvysily trzby u 65% sledovanych firem a 35% z nich
rostla i ziskovost. Bain & Company uvadi prilezitosti, u kterych v pfistich letech vidi prostor pro
rdst.

e \/ybudovat Uzky vztah s mladsi generaci, mistnimi zékazniky a turisty.

e Zavést holisticky, vsudypfitomny pfistup k distribuci, poskytujici inspirujici zazitek
prostfednictvim pfepracovanych zakaznickych cest a vylepseni distribucnf stopy.

e I|dentifikovat snahu zdkaznik( k objevovani nabidek a zarovert dodrzovat jejich
vlastni identitu a dédictvi.

e FEfektivnéji personalizovat produkty, sluzby a to, co znacka predava.

Investice do kontinualniho zvysovani kvality kontaktnich mist se zakazniky.

e Investice do talentl a schopnosti potfebnych k vyhfe v této nové éfe v luxusnim
segmentu.

Jak chce WITH U tyto prilezitosti vyuzit k ziskani klicového podilu na trhu:

e WITH U ma sirokou zakladnu potencidlnich zékaznik diky diverzifikaci mezi jednotlivymi fadami.

e /akaznik mUze vybirat z jednotlivych kolekci napf. Classic Circle, Classic Touch, Flower,

Flower Exclusive, dale z designovych $perkd, zasnubnich a snubnich prstend a z individudl
nich Sperk0. Zaroven ma k dispozici vybér materiald, jako je stfibro, Zluté zlato, bilé zlato a
rdzové zlato.

e WITH U chce v CR mimo jiné zacilit také na Uzkou skupinu turistd pfedevsim z Ciny a asijskych
zemi, kteff maji mj. CR jako oblibenou svatebni destinaci, ale i na pocetnou ruskou komunity,
kterd vyzaduje exkluzivitu.

e WITH U zajistuje zakaznikovi unikatni zkusenost darovani pocitu. Soucasti sSperku je DNA stopa
blizkého clovéka.

e WITH U umoznuje vytvofit nadcasovy a mezigeneracni rodinny Sperk.

e Modernim zplsobem pojaty silny marketing, zaloZzeny na emocich a citovych hodnotach,
které zdkaznik dostava/daruje.

e V/ytvafeni tematickych kolekci k zivotnim pfilezitostem a pfibéhim nasich zakaznikd.
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Lokalni trh Ceska Republika

Faktory ovlivriujici lokaIni poptéavku cilovych skupin v Ceské republice

e CRje stéle oblibengjsi turistickou destinaci pravé pro obcany Ciny,
ale i ostatnich asijskych zemi.

e /vysuje se Zivotni Uroven a Uroven pfijma.

e Trh s luxusnim zbozim roste i rdmci CR.

A) CR je stale oblibenéjsi turistickou destinaci pravé pro obéany Ciny ale i ostatnich
asijskych zemi

e Celkovy pocet turistli za rok 2017 dosahnul pies 10 mil..
e Turisté z asijskych zemi maji podil 12,5% .
e Mezirocni rust turistd z Ciny ze zvysil o 38,2% a z Jizni Koreji 0 28,2%.
e Praha je mezi Cinany oblibena a je popularni destinaci pro ,svatebni turistiku®.
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m Cina / China m Jiini Korea [/ Republic of Korea Ostatni asijské zemé [ Other asian countries Japonsko [ Japan
Zdroj: Czech Tourism
Dalsi zdroje:

http//www.rozhlas.cz/radiozurnal/zajimavosti/ zprava/svatebni-pohadka-mladych-cinskych-pa-
ru-casto-zacina-na-karlove-moste-muze-za-to-film--1716946
https://zpravy.aktualne.cz/ekonomika/cinane-se-foti-v-praze-ve-svatebnim-jsou-ochotni-zaplatit-
-az/r~1b29e400f1a811e5b167002590604f2¢e/
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B) Zvysuje se zivotni Groven a troven pFijmu
Porodnost, siate¢nost a manzelstvi
Vzhledem k tomu, Ze jednim z nasich cilovych skupin jsou maminky s détmi, novomanzelé a
manzelské pary zajima nas dlouhodoby trend a vyvoj u téchto cilovych skupin.
e Vék maminek se v prdméru pohybuje u prvorodicek 29 let a 31 let
u ostatnich - ekonomicky aktivni vék.
V roce 2016 se narodilo v CR 112 663 déti.
Nejvyssi plodnost za poslednich 6 let.
V roce 2016 bylo uzavieno 50,8 tisice snatkd.
Pocet manzelstvi je nejvyssi za poslednich 8 let.
Svatby jsou nejcastéji béhem mésice Cervna.
V roce 2015 bylo 4 236 000 lidi v manzelském stavu.

Uhrnna plodnost a primérny vék

of mc

/|

Plodnost

1920 2016

=== Uhrnna plodnost / Total fertility rate
e Primérny vék Zen pfi narozeni ditéte / Mean age of women at. .

Mzdy a nezaméstnanost

Vzhledem k piiznivému ekonomickému vyvoji v CR stabilné vzrlista Uroven piijma ceskych do-
macnosti. Jen za rok 2017 byl nominalni meziro¢ni nardst prdmérné hrubé mzdy o 8% na 31 646
K&. Dle Ministerstva financi by tento i pfisti rok mély mzdy pokracovat v rlstu kolem 8 % diky
nedostatku pracovni sily a navy3ovani platl ve statni sprave.

Mira nezaméstnanosti klesla na 3,5% a oCekava se, ze bude dale klesat.

Jednim z dtsledkd tohoto vyvoje je i pravdépodobny rlst poptavky po luxusnim zbozi nejen

v Evropég, ale iv CR.
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C) Trh s luxusnim zbozim a $perky v CR a analyza konkurence

Hlavni konkurenti WITH U

Srovnanim trzeb za predchozi obdobf hlavnich konkurentd mizeme jasné identifikovat soucasny
trend rlistu trzeb v tomto odvétvi i v CR a také srovnat trznf podily. Z toho jasné vyplyva poradi
konkurentd i moznost vyuZit jejich potencialnich slabin k ziskanf podilu na trhu.

1. Pandora

2. Swarovski

3. Tiffany

4. Alo Diamonds

Trzby konkurence
1000 000 K&

900 000 K¢
800 000 K¢
700 000 Ké
600 000 K¢
500 000 K¢

400 000 K&

200 000 K¢
R I l II [ l i I
) EEn []

- Ké
2013 2014 2015 2016
mPandora mAloDiamonds mSwarovski  m Tiffany

300 000 K¢

<

Trzby Tifffany 2016, jedna se o interni odhad, data nejsou k dispozici. ( v tisich K¢)

Trzni podil v CR

Swarovski

18%

Pandora
58%
Alo Diamonds

m Pandora mAloDiamonds mSwarovski  mTiffany
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Hlavni charakteristiky , ,
vyhody nevyhody
Personalizace, tématické
kolekce,
% M specializace — emocni sperky, | Nova znacka na trhu,
sit partnerskych prodejen, zatim Uvodni kolekce
emotional jewelry . . . .
Ceska znacka, zakazkova vyro-
ba, vysoky potencial rdstu
Personalizace, tématika, ,Lepsi” bizuterie , nema
globalni hrac diamanty, zaméfeni pouze
PANDORA y
UNFORGETTABLE MOMENTS specializace — naramky na zeny, omezena nabidka
sit butikd drahych kovd
% Specializace — brousené sklo, | Bizuterie, neni nabidka
SWAROVSKI Siroky sortiment diamant( a drahych kovu
TIFFANY & Co. Globalni hra¢, znacka Low end fady jsou pomer-
né drahé
Sit butikd — concept store, , . ,
AID o p. . Nenfi personifikace, vysoké
Siroké kolekce, specializace o
diamonds diamanty, tématika Y

Pozice na trhu a analyza konkurence

e i3 TIFFANY & CO.
m\. / r: / ’(‘F {'{J )
diamonds
s 27JEWELRY
3
2
=
<
Upominkovy pfedmét sperky
W
PANDORA
3D Memories® o
a
I3 ]
)
s SWAROVSKI
g
a
3
~

Dalsi zdroje
https.//www.investujeme.cz/tiskove-zpravy/celosvetove-prodeje-luxusniho-zbozi-se-za-rok-2017-vysplhaly-rekord-
nich-67-bilionu-korun/
https.//www.kurzy.cz/zpravy/394360-sperkarsky-prumysl-bude-muset-po-roce-2019-resit-nedostatek-diamantu-s-
-nim-poroste-i-cena/
https://cfoworld.cz/evropa-a-svet/trzby-za-diamantove-klenoty-v-cesku-trzby-prudce-rostou-4322
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6. Marketing

Velky draz klademe na marketing, ktery bude hrat klicovou roli pfi uvedeni znacky na trh.V této

oblasti nam zajistuji podporu silni partnefi v této oblasti.

Partnefri

Logik s.r.o. / www.log.cz

Reklamni a marketingova agentura pusobici na ceském trhu od roku 1999.

Firma Logik s.ro. patii mezi nejvéts tiskarenské komplexy na tzemi CRiv

Evropé a disponuje profesionalnim Spickovym vybavenim pro Sirokou skalu

tiskovych zakazek od digitalniho a offsetového tisku po kompletni knihafsky provoz. Specializaci
je design SirSich marketingovych konceptl do kterych patfi také napfiklad konstrukce obalC a
nastroju podpory prodeje.

Promotion Agency s.r.o. / http://www.promotionagency.cz
Reklamni a eventova agentura, jejimz majitelem je ing. Robert Fucsik, spo-
lurealizator projektu WITH U. Promotion agency s.r.o. je fullservisovou agen-

kv erovron

turou zajistujici eventova feseni od jejich organizace, personalni obsazeni, technické vybaveni,
catering a doprovodny program. Hlavni ¢innosti je pofadani zabavnych a originalnich kulturnich,
spolecenskych, sportovnich a teambuildingovych akci pro firmy a vefejnost. Jednim z novéjsich
projektl je spolupofadani soutéze Miss Princess of the World.

Kampan a vstup na trh
V zafi 2018 bude spusténa masivni marketingova kampan, ktera predstavi Siroké vefejnosti znac-
ku WITHU a jeji produkty v riznych formatech.

Oficialni pfredstaveni WITH U

Dne 27.3.2018 probéhla oficidlni tiskova konference v Cloud9 sky baru & lounge v hotelu Hilton,
které se Ucastnili znamé tvare Ceského showbusinessu a také siroky okruh novinaft z nejctenéj-
Sich Ceskych tisténych i online magazin. Osobnosti mezi, které patfi Tereza Kostkova, Michaela
Maurerova, Jana Svandova, Olga Menzelové, ale i topmodelka Andrea Vere3ova.
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Online a offline kampan
Na pfedstaveni znacky WITH U navazala kampan na internetu i v tisténych médiich.

V této kampani spolupracujeme se spolec¢nostmi ORCA s.r.o. a Impression Media s.r.o. prostred-
nictvim spolecnosti Logik s.r.o., které zastupuji nejctenéjsi online magaziny.
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Impression Media s.r.o.
Obchodné zastupuje 63 internetovych serverd, diky kterym umf oslovit vice jak 5 375 000
uzivatelU ¢eského internetu mésicné.

ORCA s.r.0.

Agentura Orca, s. 1. 0. byla zalozena na podzim roku 1995. Zabyva se Sirokym spektrem PR sluzeb
i klasickou reklamni ¢innosti. Poskytuje kompletni PR i reklamni servis. Mezi jeji nej¢astéjsi ¢innos-
ti patif celebrity PR, event management a produktové PR. Uspéch stavi na dlouholetych zkuse-
nostech v oboru, profesionalité a kvalitnich kontaktech

v médiich.

Marketingova strategie:

.....

vyuzivame marketingové a medialni kanaly se Sirokym zasahem tak, aby znacka vesla co nejrych-
leji do povédomi a podpofili jsme tim tak naSe prodejni partnery.

Priklady médii, které jsou zahrnuty v reklamni kampani:

W

tv barrandov StOI'y.cz
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Podivejte se - opravdu
krasna damska sestava se
seslana predstaveni projektu =
WITH Uv hotelu Hilton... i
Zajima vis, jaky majityto
Zeny vztah ke 3perkim?

Olga Menzelova, Jana Svandova, Tereza Kostkova a Michaela Maurerova se na akc
seznamily s kolekci $perka s otisky prstd, s viasy, které jsou zalité pryskyfici, ale také
s luxusnimi solitéry s osobnim diamantem. ,Je to originalni napad,” chvélila Jana
Svandova. , Uréité bych si takovy 3perk nechala na paméatku vyrobit, ale jeden by
mi zdaleka nestadil. Mam velkou rodinu a viechny je miluji stejné. Jak tak pocitam,
potiebovala bych jich nejméné deset!”

S nazorem, Ze Jena ma byt ,oble¢ena” do diamantl nebo perel v kterémkoliv véku
a pfi jakékoliv pfilezitosti se svéfila Olga Menzelova. Tereza Kostkova se naopak
pfiznala, Ze v b&2ném Zivoté nosi §perky malokdy. Ale jeden prsten s otiskem svého
syna Tonika si vyrobit nechala. Michaela Maurerova nezistala pozadu. Pfinesla s se-
bou vlasky swjich dvojat a t&3i se, Ze bude mit svoje nejvétsi poklady diky prstynkdm
potéad u sebe. Nechcete to taky zkusit?
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&yandova chce 10 prstenu
Jana Svandové (70) se roz-
hodla, Ze si necha vyrobit
gperk, na kterém budcq otisky |
prsti jejich ne}bliiéich,_!gnie
rovnou pfiznala, Ze byjije- |
e den prsten 2daleka nestadil,
protoze jsou velka rodina, a tak jich bude {
potfebovat rovnou deset .
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Priklady komunikace WITH U v online mediich:

Prazsky zpravodaj/27.3.2018

Krdska Andrea Veresovd prozradila: Mdm rdada jemné Sperky. Snubni prsten, nebo ten od syna k
MDZ! Mit u sebe kousek citu, kousek lasky, kousek blizkého ¢lovéka. To je cil nového projektu WITH U,
ktery byl slavnostné predstaven v Cloud9 sky bar & lounge hotelu Hilton. Tato ambiciézni znacka nabidla
hostlm jedine¢nou moznost seznamit se s vyrobou ojedinélé kolekce Sperkd s otisky prsty, s vlasy, které
jsou zalite pryskyric. .. cely clanek zde: http//prazsky-zpravodaj.cz/soubyznys/kraska-andrea-veresova-
prozradila-mam-rada-jemne-sperky-snubni-prsten-nebo-ten-od-syna-k-mdz/

Bulvar24/28.3.2018

Kdo koupi Jané Svandové 10 prstenii? Mit u sebe kousek citu, kousek lasky, kousek blizkého ¢lovéka.
To je cil nového projektu WITH U, ktery byl slavnostné pfedstaven v Cloud9 sky bar & lounge hotelu
Hilton.... cely clanek zde: http.//bulvar24.cz/kdo-koupi-jane-svandove-10-prstenu/

Magazinelita.cz / 28. 3. 2018

Olga Menzelovd md doma pdradnici, kterd ji darovala praminek viasii. Producentka Olga Menzelova
ma svUj program naslapnuty, pfesto si nasla ¢as na zajimavou akci. Zavitala s dcerou Anickou na
mimorfadnou akci, kdy byl uveden na trh novy typ Sperku znacky WITH U, ktery v sobé nese vice nez jen
otisk blizkeho cloveka. ... cely clanek zde: http://www.magazinelita.cz/clanek/7719-olga-menzelova-ma-
doma-paradnici-ktera-ji-darovala-praminek-vlasu/

Topmoments.cz/ 28.3.2018

Olga Menzelovd md program nasldpnuty, presto nasla ¢as na zajimavou akci. Mit Sperk, ktery
nese v sobé vice nez jen otisk blizkého ¢loveka, je zcela mimoradna zalezitost a neni divuy, Ze si uvedeni
nové znacky WITH U nenechala ujit cela fada znamych osobnosti ceského showbyznysu. Dorazila

Jana Svandové, Olga Menzelova se starsi dcerou Tereza Kostkova se synem Tonikem a Michaela
Maurerova... cely clanek zde: http.//www.magazinelita.cz/clanek/7719-olga-menzelova-ma-doma-
paradnici-ktera-ji-darovala-praminek-vlasu/

Zena-in.cz/ 28. 3.2018

Tereza Kostkovad v riizové a Michaela Maurerovd v zelené! V ¢em vitaji jaro ceské osobnosti? Na
prezentaci noveé kolekce sperkd WITH U dorazilo i nékolik znamych ¢eskych osobnosti, které volbou
obleceni evidentné pfivolavaly jarni pocasi. Podivejte se, jak jim to sluselo. cely ¢lanek zde: http://zena-in.
cz/clanek/tereza-kostkova-v-ruzove-a-michaela-maurerova-v-zelene-v-cem-vitaji-jaro-ceske-osobnosti

lhot.cz/29.3.2018

Andrea Veresovd: Na sperky si nepotrpi. DiileZitéjsi je pro ni citové pouto. Co se Sperkl tyce, sazf
Andrea spise na jednoduchost a upfednostnuje Sperky... cely clanek zde: https://ihot.cz/celebrity/andrea-
veresova/1/781

prask.nova.cz/29. 3.2018

Jna Svandovd neni zddnd troskarka! Co by si pFdla dostat? Uvedeni nové znacky se Ucastnilo mnoho
osobnostl ceskeho showbyznysu. .. cely clanek zde: http://prask.nova.cz/clanek/novinky/jana-svandova-
neni-zadna-troskarka-co-by-si-prala-dostat.html
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7. Nas tym a zazemi

Struktura spolecnosti

Spole¢nost Emotional jewelry, s.r.o. byla zalozena v Unoru 2018 vyhradné pro realizaci projektu
WITH U - emotional jewelry a je 100% vlastnéna spolecnosti Strategy investment s.r.o., jez Uspés-
né pusobi na trhu vice nez 15 let. Vzorkovna spole¢nosti je situovana ve FUTURAMA BUSINESS
PARKU v Praze 8, Sokolovska 136a.

Mgr. Rudolf Kargl

Reditel a jednatel spoleénosti

Rudolf vystudoval Universitu Tomase Bati ve ZIiné, fakultu multi-
medilnich komunikaci. Ziskal bohaté zkusenosti ve spolecnostech
ABF, Agenture Plecharna - design factory, kde fidil projekty pro
klienty, ve spolec¢nosti Auto ESA, kde pusobil jako vedouci mar-
ketingu a od roku 2007 do roku 2017 pusobil jako marketingovy
manager a tiskovy mluvci ve spolecnosti ERSTE GROUP IMMORENT
CR.Volny ¢as travi Rudolf s rodinou, sportem (tenis, squash a lyZo-
vani) a cestovanim do exotickych destinaci.

Bc. Veronika Fucsik

Marketing manager a jednatelka spolecnosti

Veronika studovala na Vysokém uceni technickém, obor Staveb-
ni inzenyrstvi a dale na Ceském vysokém ucenf technologickém,
obor Rizeni a ekonomika primyslového podniku. Jiz béhem
studia se podilela na realizaci spolecenskych a kulturnich projekt0.
Ziskané zkuSenosti uplatnila pfi vedeni samostatnych akci. K nej-
vyznamnejsim patfi propagacni a marketingové akce pro spolec-
nosti Erste Group Immorent CR, WITTE, UNIQA, INNOGY a Méstska
Cast Praha 1.V oblasti kultury a volnocasovych aktivit produkovala
projekty pro spolec¢nost Promotion Agency a Miss Princess of the
World. SvUj volny ¢as travi s rodinou, vychovava malou dceru, spor-
tuje (profesionalni potapénf a lyZzovani) a vénuje se modernimu
designu.
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Jak vznikl napad WITH U

Vzniku spole¢nosti pfedchazela spolec¢na myslenka jak nahradit pfitomnost svych blizkych, kdyz
nemUzeme byt prave spolu. A to vyjadfuje i nazev znacky — WITH U. V dnedni pfetechnizované
dobé je sice mozné mit o ¢loveéku uloZena témér jakakoliv osobni data, fotografie, videa a podob-
né. Ale mit doslova,kousek” druhého neustéle pfi sobé, je podle naseho nazoru nesrovnatelné
osobitéjsim zazitkem. A to vse dokonale vyjadfuje nase true story.

WITH U TRUE STORY

Musel jsem odjet od rodiny. Cekala mé dlouhé cesta. Moji rodinu ¢ekalo odloucenti, moji manzel-
ku Cekala samota, moje déti ¢as bez taty....

Meé a moji milovanou manzelku ¢ekala dlezita zkouska naseho vztahu. Casto jsme se vzajemné
ptali, zda nd$ vztah je pevny a silny. Zda vydrzi na délku a v odloucent... Ale odpoved jsme hledali
v Case.,To ukaze ¢as’, jak se fika. Moje manzelka mi dala darek na cestu, darek pro Stésti. VIdsky na-
Sich déti a jeji hnédé vlasy. Vlasky jsem si peclivé ulozil do barevného ubrousku a uschoval je do
malého igelitového pytliku, ktery nasledné nasel misto v mé penézence. Odjel jsem. Odjel jsem
od téch, ktefi mné byli nejdrazsi. Musel jsem. Oni vsak byli stale se mnou..

,Jsou s tebou’, fikal jsem si. A kazdé rano, v poledne i vecer jsem ten bali¢ek s vlasky polibil a po-
hladil.,...s tebou, s vdmi,..a pak mé to napadlo: Viyrobim si jednoduchy ndramek na ruku, pojme-
nuji jej WITH U - coz v anglictiné znamena jak,s Tebou’, tak i, s Vami, a bezpecné do néj ulozim
a schovam vlasky mych nejblizich. A budu ho stale nosit na ruce. U sebe. Budou stale se mnou,
budou se me dotykat. Uvédomil jsem si, jak je ¢lovék zavisly na doteku lidi, které ma rad a které
miluje. Jak mu vytvafi dobry pocit i pfenesend pfitomnost, jak mize byt prostfednictvim naram-
ku WITH U s nékym, koho miluje, miloval, kdo mu schézi...koho jiz ztratil v nenavratnu. S nékym,
kdo pro néj hodné znamenal.

Stéle jsem pfemyslel nad tim, jakou cestou se vydat, aby ndramek WITH U mohl kazdy mit, aby
kazdému udélal radost, pfipomnél milou vzpominku, vzbudil pocit blizkosti vzacného ¢loveka.
A tak vznikl projekt, inspirovany detstvim, laskou a vzpominkami. Projekt z viask( mé krasné
manzelky a nasich milovanych déti. Projekt, ktery jiz zdaleka nenf jen o ndramku s vldsky, nybrz
projekt, ktery snoubf lasku a cit s uméleckou dovednosti zlatnickych mistrd s vyuzitim i téch
nejmodernéjsich technologii pfi zpracovani sperkd WITH U. Jsem presvédcen, ze kazdy ma ¢i mél
nékoho opravdu rad, Ze kazdému z nas nékdo schazi. A pfesto WITH U......
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Socialni odpovédnost

Osobni diamant

Osobnf diamant vytvofeny z vlast blizkého ¢lovéka je nejen necim vyjmecnym a originalnim,
ale je to také postoj, jak byt odpovedny k pfirodé a lidskym pravim. Povrchové diamantové doly
zanechavaji nevratné jizvy na tvafi nasi prirody po celé planeté.V nékterych zemich je s tézbou a
obchodem s diamanty stéle spojeno potlacovani lidskych prav a financovani nasilnych paramili-
tarnich skupin, kde se jedna o tzv., krvavé diamanty”. Diamanty spojené s utrpenim a nasilim. | to
je divod pro¢ nase Sperky osazujeme osobnimi diamanty. Diamanty, které jsou spojené s pozi-
tivni emoci, s Vasim blizkym clovékem, Vasim pribéhem, Vasi laskou.

Zdroje:
https://www.amnesty.org/en/latest/news/2015/11/time-for-diamond-companies-to-stop-hiding-behind-

kimberley-process/
https://www.amnesty.org/en/latest/news/2015/09/companies-must-not-profit-from-blood-diamonds/
https://www.amnesty.org/en/documents/afr19/2494/2015/en/

Podporujeme
Z prodeje kazdého Sperku vénujeme ¢ast obchodni marze jako podporu Détskému krizovému
centru.
Détskeé krizové centrum (DKC) bylo zalozeno jiz v roce 1992 jako
@ prvni zafizeni v CR specializované na problematiku déti tyranych,
zneuzivanych a zanedbavanych (syndrom CAN ). U zrodu zafizeni
DETSKEKRIZOVECENTRUM  stdl zejména prof. MUDTF. Jifi Dunovsky, DrSc. Odborny pracovni
tym tvoii psychologové, terapeuti, socidlni pracovnici, pravni-
ci. Uzce spolupracujeme i s dalsimi odborniky - pediatry, détskymi psychiatry i psychiatry pro
dospélé, gynekology, sexuology, s organy socidlné pravni ochrany déti, kriminalisty, vysSetfovateli,
soudci a dalsimi.
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8. Financovani

Spole¢nost se rozhodla vydat emisi korporatnich dluhopist v celkovém objemu 25 milion’ K¢
v nominalni hodnoté 25 000 K¢ za dluhopis s vynosem az 10% p.a..

Finance pouzijeme ze 100% na vytvoreni skladovych zasob, na nakup materialu k vyrobé Sperkd
a k vybudovani reprezentativni znackové prodejny v Praze.

Investice

Vyroba, zasoby a vybudovani znackové prodejny 25 000 000 K¢ 100 %

Dosavadni financ¢ni hospodareni a trzeb

Vykaz zisku a ztrat Spolecnosti

(tis. K€) k 5.7. od 5.7.do celkem celkem celkem celkem
2018 31.12.2018 2018 2019 2020 2021
Trzby za prodej vyrobk( a sluzeb 0 0 0 0 0 0
Triby za prodej zboZi 5524 12046 17570 | 61840 | 78800 95000
Ostatni provozni vynosy 0 0 0 0 0 0
Provozni vynosy celkem 5524 12046 17570 61840 78800 95000
Vykonova spotieba 9306 6050 15356 | 28295 | 31640 36575
Osobni naklady 0 1200 1200 1750 1750 1750
Ostatni provozni naklady 0 731 748 0 0 0
X";:’;:ek hospodaeni pred -3799 4065 266 31795 45410 56675
Odpisy | 0 | 5% | 59 | 1219 | 1346 | 1419
Provozni vysledek hospodareni -3799 3469 -330 30576 44064 55265
Nakladové uroky 0 1466 1466 2500 2500 2500
Ostatni financni vynosy 0 0 0 0 0 0
Ostatni financni naklady 0 0 0 0 0 0

Vysledek hospodareni pred -3799 2003 1796 28076 41564 52765
zdanénim

Dart 2 primu za béinoudinnost | 0| 0| 0| 4093 | 7897 | 10024 |

-3799 pL[E] -1796 23083 33667 42732

Vysledek hospodareni za béznou
¢innost

Pre sale obdobi - 28. 3. 2018 - 5.7. 2018

Komentar k vykazu ziski a ztrat

K 5.7.2018 jsme ziskali objednavky v hodnoté 5524 tis. KC (viz. rozvaha). To potvrzuje nase kalkulace

a projekce ocekavanych prodeji dle pfilozené progndézy trzeb (prlimérna varianta). Poptavka je jak po
nizsich fadach ve varianté stfibrnych sperkd, tak i po nejvyssi fadé osobnich diamantl. Z toho nam

jasné vyplyva, ze marketingova strategie je Uspésna. Proto je nasim dalsim krokem akvizice prodejni sité
partnert abychom dosahli stanovenych cilt pro dalsi obdobi.

Sloupec,od 5.7.do 31.12.2018" a dalsi slupce jsou prognodzy. Ve sloupci,k 5.7.2018" jde redlné hospodarent.

Nardst trzeb v roce 2019 odvozujeme z nasich kalkulaci diky budouci akvizici prodejni sité partner(
v ramci CR.
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AKTIVA CELKEM
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98599
3198
41

k5.7.18 k31.12.2018 k 31.12.2019 k 31.12.2020 k 31.12.2021

119230
2629
0

Dlouhodoby hmotny majetek

294

4712

3534

3157

2629

Dlouhodoby finanéni majetek

0

0

0

0

0

Obézna aktiva 5695 27852 59705 95407 116601
Z4soby 1500 10000 9965 10085 10270
Dlouhodobé pohledavky 0 0 0 0 0
Kratkodobé pohledavky 1160 1514 2024 1964 2524
Penézni prostredky 3035 16338 47716 83352 103807
Casové rozliseni 0 0 0 0 0
PASIVA CELKEM 6154 32715 63349 98599 119230
Vlastni kapital 4721 6724 29807 63474 106206
Zakladni kapital 8520 8520 8520 8520 8520
Kapitdlové fondy 0 0 0 0 0
Rezervni fondy 0 0 0 852 852
Vysledek hospodareni minulych let 0 0 -1796 20435 54102

Vysledek hospodareni bézného

ucetniho obdobi

-3799
1433

-1796
25991

23083
33542

33667
35126

42732
13024

Cizi zdroje

Dlouhodobé zavazky 0 25000 25000 25000 0
Kratkodobé zavazky 1433 991 8542 10126 13024
Bankovni Gvéry a vypomoci 0 0 0 0 0
Casové rozliseni 0 0 0 0 0

Komentar k rozvaze

V ramci rozvahy v dlouhodobych zavazcich jiz pocitdme s financovanim ve vysi 25 mil. K¢,
ziskanych externim financovanim.

V soucasné dobé evidujeme zasoby ve vysi 1,5 mil. K¢, jez chceme jesté navysit, aby byla
zrychlend logistika vyfizovani objednavek.
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