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NOVA - JEDINECNA - PATENTOVANA

JAK KABINA FUNGUJE?

¢ Inteligentni kabina Sun Pearls je luxusni, pIné automaticka otocna kabina, ktera aplikuje opalovaci krémy

¢ Tato inteligentni kabina aplikuje rtzné druhy krém [viz strana 17]:
e SPF 10
e SPF 20
e SPF 30
e SPF 50
e Protizanétlivy krém po opalovani
e Chladici emulzi na pokozku

o Aplikace trvd pouhych 22 sekund

« Kabina se ovlada pomoci dotykové obrazovky umisténé uvniti kabiny. Tuto obrazovku je mozné vyuzit pro

reklamu tretich stran.
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ZAMER PROJEKTU

o Umistit 250 inteligentnich kabin Sun Pearls, které aplikuji opalovaci krémy, do 50 hotell v SAE (Spojené
arabské emiraty)

[1. faze]

o Tento projekt rozsifit po celém Stfednim vychodé

[2. faze]

o Uvést kabiny celosvétové mezi obratnikem Kozoroha a Raka

[3. faze]

KOMU JE PROJEKT URCEN?

- UZIVATELE:
Turisté - Hotelovi hosté - Soukromy sektor
- UMISTEN:I:
Hotely - Vodni parky - PlaZe - Vyletni lodé - Plavecké bazény

. PROVOZOVATELE:

Sun Pearls Group - Nezavisli distributofi
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SUN PEARLS

SP je novy obchodni projekt, ktery se zaméfuje na automatizovanou aplikaci opalovacich krému a souvisejici
kréma. SP je novym rusivym elementem na trhu v oblasti opalovacich krém(. Nabizi hotellim a jejich hostiim
naprosto jedinecny a revoluéni vyrobek. Lidé na dovolenych se v budoucnu mohou vyhnout neoblibené
¢innosti ru¢niho nanaseni opalovacich krém( a nahradit ji zabavnym, rychlym a snadno dostupnym zazitkem.

SP vyvijel a vylepsoval svou technologii nékolik let. Vysledkem je vyroba automatizovanych kabiny a vlastnich
krémU na opalovani, které jsou vysoce kvalitni a jedinecné. Inteligentni kabiny jsou naprogramované tak, aby
nasprejovaly celé télo za pouhych 22 sekund pomoci 48 rozprasSovacich trysek. Tato technologie nepretrzité
sleduje naplné vsech krémi v kabinach, upozorniuje pokud hladina krémQ v naplnich je nizkd nebo na
pripadné pozadavky na Gdrzbu, navic zjistuje a zabrafiuje pouZiti jakychkoli cizich krémd ¢&i fedéni krém
v kabinach. Tato technologie také zaznamenava prehled o financnich platbach hotelu a poctu nastfikd pouziti
hotelovymi hosty a poskytuje funkci kontroly financi ,v redlném case”, kterd bude integrovana do hotelovych
softwarovych Ucetnich systéma.

Toto je prilezitost pro ,prvniho inicidtora®, k prevzeti dominantni pozice na cilovych trzich. SP také prekonal
mnoho praktickych a technickych nesnazi, diky kterym vytvofil mimo klasickou cestu i pfileZitost k obchodu s
pravy na mezinarodné registrovanych technickych patentech a dusevnim vlastnictvi.

POTREBA OPALOVACICH KREMU

Po ucinné ochrané proti slunecnimu zareni na trhu panuje nesmirna poptavka. Rakovina kliZe je nejbézné;jsi
diagnostikovanou rakovinou a jeji vyskyt se zvySuje kazdym rokem. Kazdy paty Ameri¢an dostane rakovinu
kGize béhem svého Zivota. Studie ukazuji, Ze je kazdy rok diagnostikovano vice nez 3,5 milionu Ameri¢anl a
230 000 Britd novymi pfipady rakoviny (zdroj: Americka onkologicka spolec¢nost).

Kazdy, kdo o dovolené navstivi horké podnebi vi, Ze musi pouZit opalovaci krém, ale nesnasi se jim natirat.
VSichni jsou pouceni o riziku rakoviny klZe, spdleni se na slunci, vytvareni vrasek atd. Presto vsak
odhadovanych 90 % lidi nepouZiva sprdvné mnozstvi krému, aby docilili ochrany anebo spravny faktor SPF,
aby se pfizplsobili dennim podminkam nebo jejich typu klze. Studie zjistily, Ze vétsSina lidi pouzivd méné nez
polovinu nezbytného mnoistvi. U primérného dospélého ¢lovéka je uplnym minimem, které by mélo pokryt
télo 36 gram krému (zdroj: Britské spolecenstvi dermatologl). Kabina SP aplikuje vidy 50 gramU krému.

Lidé také natirani opalovaciho krému vidi jako nepfijemnou povinnost. Také vime, Ze déti jednoduse
nespolupracuji snadno, aby si ochranily svou mladou pokozku. Nase otdcejici se, plné automaticka kabina
vSechny tyto problémy odstranfiuje. Déti ji chtéji pouzivat — je to zabava, jako jizda v Disney Landu.

Je to rychlé — zdbavné a ony to chtéji délat samy, bez toho, aby je vyruSovala maminka ¢i tatinek. Chtéji také
sbirat fadu dark(, za pouZiti kabiny, véetné slunecnich bryli.

Dnes je také témér nemozné si s sebou vzit dostate¢né mnoZstvi opalovaciho krému do letadla v pfiruénim
zavazadle. MUzZe také ve vasem priruc¢nim zavazadle vytéct kvali vyrovnavani tlaku v letadle.

100 % hostl v hotelech, na plaZich a ve vodnich parcich, jsou potenciondlnimi klienty, ktefi nas vyrobek
potrebuji.
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PROC AUTOMATICKE KABINY?

Automatic Sun Protection
People underestimate how much sun Spray Booth
cream is needed for skin protection

(&2

Hand Application of People underestimate how often sun Because it's effortless, quick

Sunscreen cream must be applied (22 secs.) and safe
L People are lazy & find application by It always applies the correct
\\\ N hand - messy - difficult - inconvenient quantity of sun creem needed
-~
< - A Not easy to reach all parts of the SPF 10-20-30-50 for healthy skin protection
= o body It makes a “chore” fun,
— A: poet | S .
= . entertaining and healthy
3 Difficult to apply sun cream on busy
children Children love it too because it

is like a Disney ride
Inconvenient to carry all the different

SPF factors that a family usually
requires

PODMINKY / BALICKY PRO HOTELY

SP partnersky spolupracuje s hotely a funguje na zdkladé podilu na vynosu s minimalnim poplatkem za
nastrik. Hotely jsou vysoce motivovany, aby spolupracovaly s SP nasledujicim zplUsobem, pficemz nemusi nic

investovat:

SP hotellim pfinasi novou, jedine¢nou, luxusni, pozornost pfitahujici sluzbu

SP hotelim Uctuje symbolické pQjéovné 1 € za mésic tak, aby rozhodnuti nainstalovat kabiny mohlo byt
ucinéno snadno na mistni Urovni vedeni, bez odkazani na ustredi firmy

Hotely ziskaji zisk navic a zlepsi si ,,image” bez prace, bez investovani a bezplatné

Kabiny SP mohou nést znacku hotelu, aby zlepsily image hotelu a jeho status, takovym zplsobem, Ze

zakaznici se o to podéli se svymi prateli a hotel to bude moci nabidnout ve svych marketingovych
materidlech

Hotely na tuto sluzbu nevyclenuji Zadné lidské zdroje. Hotely nedélaji nic ohledné provozu kabin, kromé
toho, Ze budou vystupovat jako jedna z moZnosti, jak tuto sluzbu prodat svym hostlim a podilet se na zisku

Zaméstnanci SP budou pfimo napomocni hotelovym hostim a budou systém propagovat a budou
pracovat podle nejvyssich standard( hotelll (nejméné jedna hosteska v kazdém hotelu)

Majitelé budou mistni vedeni neustale povzbuzovat k vyhledavani takovych pfileZitosti, aby zlepsili svou
konkurenceschopnost a ziskali tak konkurenc¢ni vyhodu
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MARKETINGOVA STRATEGIE A VIZE

Strednédobymi cily SP je zajistit rozpoznani znacky zakaznikem a dosahnout ro¢niho zisku 30+ miliond € do 5
let a instalaci 250 kabin v prémiovych hotelech v Perském zalivu

Pocatecni bod vstupu SP na trh je hotelovy trh v Perském zdlivu (SAE = Spojené arabské emiraty), ktery ma

jedno z nejpfiznivéjsich prostredi k rychlym pocatecnim vynosim. Persky zaliv byl vybran na zakladé nékolika

davodU:

1. Zakladatel, Gerry Hipperson, Uspésné pusobi na Stfednim vychodé od 80. let a velmi dobfe rozumi této
oblasti a mistnim lidem, stejné jako mentalité turist(

2. SAE jsou také velmi dobfe zndmé tymu SP, ktefi v této oblasti maji stavajici kontakty, znalosti a
zaméstnance, z nichz néktefi v této oblasti Ziji jiz nékolik let

3. V Dubaji je velky pocet prémiovych hotel(, které jsou témér plné po cely rok

4. Ze zemépisného hlediska jsou SAE velmi kompaktnim trhem, ktery vyZaduje pouze maly pocet lidi k
zahdjeni a sledovani byznysu

5. Sezdna je velmi dlouha, coZz umoznuje vynikajici pomér vynost a naklad( po dobu 9-10 mésicli v roce

Pocatecni seznam cilovych hotell v SAE (Dubaj, Abu Dhabi a také stat Oman) je zminén v tomto dokumentu.
Priimérna velikost hotelll je 299 pokojl a mnohé maji daleko vice jako napfiklad Palm Atlantis s 1539 pokoji.

AZ budou kabiny umistény v Jumeirah Group, Four Seasons a Atlantis, tak se stanou marketingovou munici a
vykladni skfini pro cely svét. Jedna kabina bude pfipravena k odeslani do Dubaje predem, aby vytvofila
pocatecni prostredi pro predvadéni. Vyssi management hotelll bude poté pozvan k prohlidce, navic nékolik
vybranych emiratskych rodin, TV a novinafi z médii, aby byla uskutec¢néna velkd propagacni publicita a vyuZita
prileZitost k vzbuzeni jejich zajmu o plany Expo 2020. Odhaduje se, Ze se zucastni kolem 50 milidn( lidi po
dobu veletrhu Expo.

Z Perského zélivu se planuje rozsififeni obchodu do Asie a Ameriky (v 2020), kde jsou také znacné dlouhé
sezony, a potom do Evropy.

Platby za nastfiky v kabiné, budou mit spoustu metod provedeni, jako napf. mozné zaclenéni automatického
nauctovani na ucet hotelového pokoje, chytré karty NFC — RFID; stiraci vouchery, zadani kédu PIN;
internetové prodeje (pomoci nové mobilni aplikace); ndkupy z chytrého telefonu prostfednictvim ApplePay a
AndroidPay, stejné jako v¢asné zakoupeni pfed dovolenou/nabidky poukazek nebo bezplatnych RFID karet
prostiednictvim cestovnich kancelari.

Hlavnim zplsobem nakupu nastfiku bude pravdépodobné hotelova recepce/bar u bazénu, nauctovani na
ucet hotelového pokoje atd. a navic bude propagacni tym SP provizemi stimulovan k prodeji a uZivatele bude
pfimo povzbuzovat. DalSimi prodejnimi misty bude prodej OTC v hotelovych obchodech; ve vodnich parcich a
na verejnych plazich; prodeje provozovatell dovolenych a prodeje v médiich.
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PRUZKUM TRHU

Projekt kabin byl predstaven nékolika hotelim v SAE a byl s nimi navazan kontakt a jiZz byla zaznamenana
velka poptavka po kabinach. Jednotnou reakci byla otazka ,kdy je uz budeme mit?“ a CEO hotelu Four
Seasons se zeptal ,proc jsme to neudélali dfive”. Propagacni akce pro hotelové manaZery a majitele v SAE
bude uskutecnéna tésné pred datem formadlniho zahajeni.

ZKOUSKY PROTOTYPU

Testovani kabiny “zkouska sestrojenych prototypl v praxi” bylo zamérné velmi
nenapadné a po kratkou dobu, aby neprobudilo stavajici primysl s , opalovacimi
krémy“ predtim, nez to bude adekvatné strukturované a vyspélé ke vstupu na trh.

Shrnuti nasich poznatk( z testovani v praxi je nasledujici:

Design prototypu kabiny okamZzité podnitil zvédavost verejnosti, ale je tfeba, aby
vypadal jesté luxusnéji

Déti byly kabinou obzvlasté pritahovani, protoze to pro né byla zabava otacet se a
nechat se nasprejovat opalovacim krémem

Mnozi lidé nas pozadali o prodej krému v lahvickach, aby si jej vzali dom, jelikoZ byli ohromeni, jak
prijemna na dotek byla jejich pokozka a ze krém nebyl lepivy ani mastny [k cemuz jsme nebyli pfipraveni,]

Verejnost se Casto ptala nasich lidi, pro¢ to nebylo udélano jiz dfive a soucasné nam poskytovala
povzbuzujici komentare o tom, jak to bylo zdbavné

Vék nebyl faktorem, ktery by ovlivnil pouziti, jelikoZz nejstarsim uzivatelim béhem zkousky bylo 82 let a
nejmlads$im pouze 3 roky, a vSichni stale pfichazeli zpét

KdyZ byla kabina ponechdna bez dozoru, tak ji denné pouzilo v prdméru 51 lidi. KdyZ byla kabina pod
dozorem, tak kabinu pouZilo pfiblizné 15-20 zakaznik( za hodinu

Optimalni teplota prostredi, potfebna k vyuziti kabiny, byla 24-25+ oC

Ackoli jsme zkousku provedli pfevainé kvlli technické analyze, byla Uspésnd, protozZe lidé se vraceli, aby
byli nasprejovani znovu a znovu. Mnozi z nich ucinili pfipominky, Ze s nasimi vysoce kvalitnimi krémy
neméli vyrazku ze slunce. Také jsme zaznamenali zpravy, Zze to pomohlo s ekzémem [ackoli toto neni
klasifikovano jako farmaceuticka receptural
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ZKOUSKY BYLY PRIMARNE PROVEDENY Z DUVODU:

¢ Technické analyzy

¢ Nalezeni moZnosti pro zlepseni designu

¢ Kontroly slucitelnosti systému

¢ Kontroly softwarovych domnének

o Zajisténi verejného prijeti a pristupu

e Predpovézeni pouZiti ve spojeni s prirodnimi podminkami

Béhem zkusebniho obdobi bylo jasné, Ze verejnosti se inteligentni kabina Sun Pearls velmi libila a byla velmi
vdécna za neobvyklé sloZzeni kréma rliznych ochrannych faktorG SPF.

Ucinili komentéare o tom jak jemnou a hedvabnou na dotek méli po pouZiti krému jejich pokozku bez pocitu,
Ze jejich pokozka byla lepkavd nebo mastnd v porovnani s mnohymi konkurencénimi krémy. Snadna
roztiratelnost.

Jejich nadseni bylo tak velké, Ze se opakované ptali, zda si mohou koupit néjaky krém domu a pouZit jej pfi
dalsich prileZitostech.

Hotels in United Arab Emirates

= 89 Hotels in Ras Al Khaimah,

"
= 28 Hotels in Al Ain, = 8 Hotels in Umm Al Quwain, = 1 Hotel in Liwa,

HOTELY

Projekt jsme diskrétnim zplsobem prodiskutovali s mnoha hotely, jako je Jumeirah Beach hotel a Jumeirah
Group na urovni feditele, ktery nas pozval, abychom predloZili podrobny navrh, jelikoZz image a sluzby, které
inteligentni kabina Sun Pearls nabizi, byl naprosto v souladu s image a urovni luxusnich sluzeb, které chtéji
mit k dispozici pro své hosty.
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POCATECNi SEZNAM CiLU - HOTELY V SAE v nahodném poradi

1 UAE Ajman Saray Dubal 205 41 UAE Meydan Hotel 285

2 UAE Al Qasr at Madinat Jumeirah Dubai 292 42 UAE Mina Al Salam at Madinat Jumeirahs 292

3 UAE Al Raha Beach hotel Abu Dhabi 110 43 UAE Movenpick Jumeirah Beach 294

4 UAE Al Wadi Desert Ras Al Khaimah 101 44 UAE Nikki Beach Resort & Spa Dubai 185

5 UAE Anantara The Palm Dubai Resort 260 45 UAE Qasis Beach tower 180

6 UAE Atlantis The Palm Dubai 1539 46  UAE One&Only Royal Mirage 451

7  UAE Bab Al Shams Desert Resort and Spa 13 47 UAE One&Orly The Palm 96

8 UAE Beach Rotana Hotel And Towers Abu Dhabi 413 48 UAE Palace Downtown Dubai 242

9  UAE Burj Al Arab 202 49 UAE Palazzo Versace Dubal 215

10 UAE Carlton Palace Dubai 212 so  UAE Palm Tree Court & spa 134
11 UAE Centro Yas Island Rotana Abu Dhabi 259 51 UAE Park Hyatt Abu Dhabi 189
12 | UAE Dubai Marine Beach Resort & Spa Dubai 195 52 UAE Park Hyalt Abu Dhabi Hotel and Villas 306
13 UAE Eastern Mangroves Hotel and Spa 225 53 UAE Park Inn Radisson Yas Island AbuDhabi 204
14 UAE Fairmont Bab Al Bahr Abu Dhabi 369 54 UAE Park Rotana Abu Dhabi 318
15 UAE Fairmont The Paim 381 55 UAE Qasr Al Sarab Desert Resort Abu Dhabi 206
16 UAE Five Palm Jumeirah Dubai 468 56 UAE Radisson Blu Hotel Abu Dhabi 397
17 UAE Four Seasons Abu dhabi 200 57 UAE Radisson Blu Residence Dubai Marina 151
18 UAE Four Seasons Jumeirah 237 sg  UAE Radisson Blu Yas Island Abu Dhabi 397
19 UAE Grand Hyatt Dubai 674 59 UAE Retreat Paim Dubai MGallery by Sofitel 255
20 UAE Grosvenor House Dubai 422 60 UAE Ritz Carfton Abu Dhabi Grand Canal 447
21 UAE Habatoor Grand Resort Dubal 446 61 UAE Ritz Carfton Dubai 294
22 UAE Hiton Capital Grand abu phabi 281 62 UAE Rixos Premium Dubai 443
23 UAE Hiton Dubai Jumeirah 390 g3 VUAE Rixos The Paim 231
24 UAE Hotel Ajman Ajman UAE Was Kempinski 180 64 UAE Rosewood Abu Dhabi 189
25 UAE Hyatt Regency Dubai Galleria 414 65 UAE Shangri-La Hotel Qaryat Al Beri Abu Dhabi 214
26 UAE Ja Jebel Ali Beach 243 66 UAE Sheraton Duba Creek 262
27 UAE Ja Palm Tree Court 222 67 UAE Sheraton Jumeirah Beach Resort Dubai 256
28 UAE Jabel Ali Hotel Dubal 260 68 UAE Sofitel Dubai Jumeirah Beach 438
20 UAE Jumeira beach 598 69 UAE Sofitel The Palm 543
3 UAE Jumeirah at Etirad Towers Hotel Abu Dhabi 382 70 UAE St Regis Dubal 234
31 UAE Jumeirah Creekside Dubai 292 71 UAE St Regis Saadilyat Island Resort Abu Dhabi 376
32 UAE Jumeirah Emirates Towers 400 72 UAE St Regis Saadilyat Istand Resort Abu Dhabi 312
33 UAE Jumeirah Zabeel Saray 363 73 UAE St. Regis Abu Dhabi 283
34 UAE Jumeirah Zabeel Saray Royal Res Hotel 38 74 UAE St. Regis Saadiyat Istand Resort 197
35 UAE Kempinski Emirates Palace Hotel Abu Dhabi 302 75  UAE Taj Dubai 265
36 UAE Kempinski Hotel and Residences Palm Jumeirah 244 76  UAE Traders Hotel Qaryat Al Beri Abu Dhabi Shanngri.La 301
37 UAE Kempinski Palm Jumeirah 244 77 UAE Waldorf Astoria Ras Al Khaimah 346
3 UAE Khalidiya Palace Rayhaan Rotana Abu Dhabi 443 78 UAE Waldorf Astoria the Palm 346
39 UAE Le Meriden Mina Seyahi Beach Resort & Marina 79  UAE Westin Dubai Mina Seyahi 294
40 UAE Le Royal Meridien Abu Dhabi 80 UAE Yas Hotel Abu Dhabi 499

V nasem pocateénim planu je pokryt SAE jako PRVNI trh. Vybereme pouze 50 hotel tak, abychom sloudil
rust od zahajeni provozu spolu s vnitfni strukturou nasi spolecnosti, tim se postarame o to, abychom mél

pouze nejlepsi zaméstnance, které splfiuji nase standardy a nadseni.
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PODMINKY INVESTICE

Zamér si zada investici 1,4 miliénu EUR kapitdlu, ktery umozni vstoupit na hotelovy trh v SAE v roce 2019 a
dodat rozsifitelnou vyrobu kabin, krém( a souvisejicich vyrobk(. Pouziti vynost bude nasledujici:

- Dokoncit nastroje pro uc¢innou vyrobu

- Financovat pocatecni vystavbu a instalaci pro 10 aZz 15 hotell

Ztidit prodej v UAE, marketing a provozni strukturu

- Financovat dalsi vyrobu kabin po zahajovaci fazi

INVESTMENT
STRUCTURE

12% = Production and development of booth
18% m Cream production

23% Booths production

22% = Promotional activity & PR & team UAE
25% ®m Operational costs

ZaloZeni nové spolecnosti v Dubaji (offshore jurisdikce), abychom meéli optimalni darfiovou strukturu v zajmu
vsech partner(.

Veskeré financni zajisténi vyvoje projektu az do dneSniho dne bylo osobné ucinéno diky zakladateli G.
Hippersonovi a jeho kolegl — finance pokryly vyvoj technologie, dosazeni mezinarodnich patent(i a provedeni
zkousek vyrobk(. Predstaveni soucasného tymu je uvedeno pozdéji vtomto dokumentu.

VYSTUPNi POTENCIAL

Predpokladame nasledné skutecnosti, jak by mohl probéhnout ¢astecny Ci celkovy exit:

- Odkoupeni nadndarodni znackou v oblasti kosmetického pramyslu, kterd hledd nové kanaly prodeje (napf.
'Oreal atd.)

- Odkoupeni spole¢nosti chemickou/farmaceutickou/volnoc¢asovou (napt. 3M, Virgin, atd.)
- Odkoupeni stavajicim hotelovym dodavatelem, ktery podnik vidi jako doplnkovy (Siemens, Bosch atd.)

- Dalsi investofi, ktefi hledaji, jak ziskat vysoce rozsifitelny (Skalovatelny) podnik, zaloZeny na inovativni
technologii

Ohledné nacasovani pripadného prodeje projektu si myslime, Ze je mozné provést mnohem dfive nez u
vétsiny projektd, jelikoz se jednd o unikatni projekt, ktery narusi soucasny trh. Pfed koncem tretiho roku
ocekdavame, ze nds oslovi hraci na trhu. Prozatim, se oCekavd, ze vyplata dividend bude zhruba 50 % cistych
zisk(l — viz Financni predpoklady (strany 11 & 12) ohledné dalSich podrobnosti.
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FINANCNI PREDPOKLADY SP

Tvorba vynosU je vypocitana jednoduchym modelem (pocet kabin x cena za nastfikovou proceduru x pocet
procedur). Hrubé vynosy se vypocitavaji z otekavaného vynosu hotelu plus soukromé prodeje. Ocekava se, Ze
kazda kabina , pokryje naklady” do dvou mésicl provozu. Domnénky klicového pfipadu jsou primérny Cisty
zisk za nastfik 2,30 EUR, pfi pouhych 40 pouZitich za den. Toto jsou velmi nizké a stfizlivé odhady, které budou
stale vytvaret velmi atraktivni finanéni vysledky.

V praxi bude zna¢na cenova pruznost. Hotely mohou sluzbu nabidnout s pocatecni slevou nebo na drazsim
zakladé. SP mlze dalkové zménit cenu nastfiku u vybranych kabin, aby se zareagovalo na trendy pouZiti napf.
slevy pfi cenové slabych obdobich nebo extra vérnostni prispévek ¢astym uzivatelim.

Vv

V Dubaji bude cena nastftiku trochu vyssi neZ v ostatnich destinacich a to 6,00 EUR, a i tak se miZe po néjaké
dobé zvysit [v této chvili pouzivdme jako méfitko cenu Coca Coly nebo kdvy v daném misté]. Trh se bude
vyvijet, a tak bude SP vzdy udrzovat minimalni Cisty zisk za nastfik a cenovou flexibilitu. Pocit z luxusni kabiny
pravdépodobné pomuize k vyssimu ohodnoceni, obzvlasté v luxusnich hotelech. Pro srovnani, ve vodnim
parku v Abu Dhabi zakaznici plati 5,00 USD za to, Ze stoji v kabiné, kterd jim osusi télo a 600 USD za prondjem
stanu kv(li stinu.

Priimérny pocet pokoji v prémiovych hotelech je 299, ale my jsme nas plan zaloZili na 200 pokojich, a pfi
nasem poctu 40 aplikaci denné v jedné kabiné tedy vychazi a rovna se hostim pouze z 20ti pokojl, ktefi

kabinu pouZziji dvakrat za den. V praxi se ocekava, Ze mira pouZiti bude v procentech zajemc( nejméné +20 %.
Za Ucelem predpoklad( byl pocet procedur konzervativné zaloZzen na 40-ti aplikacich.

SP Booth Revenue Projection

No. of booths Gross R session Sessions per Month Revenues per month
Operational
Revenue Projection 1 €3,55 1350 €4 793
is based on average 100 €3,55 135000 €479 250
40 session per day 250 €3,55 337500 €1198 125

SP Net Profit - Projection

Net profit Sessions month Net Profit per Session
permonth
Net Profit is based on No. of booths operational :- 1 booth €3 065 1350 2,27
EUR 2,27 average profit In 12 months 95 booths €223 155 128 250 1,74
per session, 40 session In 24 months 234 booths €710 775 315900 2,25
per day In 36 months 250 booths €799 875 337500 2,37
In 48 months 250 booths €823 500 337 500 2,44
In 60 months 250 booths €870 750 337 500 2,58
SP Cash Flow Projection (EUR)
Pre-Launch Year 1 Year 2 Year 3 Year 4 Year 5
Gross Revenues 0 2606196 8739823 12393290 14297333 16 640 667
Operating costs (0C) 577 480 3120633 4429999 5029270 5258006 4743 644
0Cas % Gross Revenue (GR) 120% 51% 41% 37% 29%
Net Profit (NP) -577 480 -514437 4309824 7364020 9039328 11897023
NP as % Gross Revenue -20% 49% 59% 63% 71%
NET Cash at Bank 101139 358083 4667906 12031926 21071254 32968277
Estimated Dividends at 50 % NP -257219 2154912 3682010 4519 664 5948512
Adjusted Net Cash after Dividends 615301 2512995 8349916 16551590 27019766
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FINANCNi PREDPOKLADY SP pokracovani

Dodatecné vynosy se ocekavaji napfiklad z prodeje reklamnich ploch a soukromych prodejd kabin se
servisnimi smlouvami. Také je zde pfilezZitost k vynoslim z reklamy na vnitfni obrazovce ve stylu iPadu plus na

verejnych mistech blizko plazi, SP bude mit reklamni plochu na vnéjsi strané kabiny. SP byla jiz kontaktovana
medidlni agenturou z Blizkého vychodu, ktera se k inzerci snazi ziskat 50 kabin.

Model podrobného penéziniho toku, ktery je k dispozici na vice nez 5lety plan (viz nasledujici shrnuti)

SPF Monthly cash flow projections (EUR)
Variable, by year Pre-Launch| Year 1] Year 2| Year 3| Year 4| Year 5
Average production cost per session 1,95 1,15 0,97 0,91 0,75
Average inputs cost per session 0,93 0,77 0,67 0,70 0,52
Average gross profit per session 2,50 3,27 3,40 3,565 4,14
Average net profit per session 0,54 2,12 2,43 2,65 3,39
Number of calendar days 365 365 365 366 365
Number of booths produced 12 120 75 55 0 0
Number of booths installed 120 195 250 250 250
Total number of sessions per year 948 000 2426 400 3313 400 3660 000 3650 000
Gross Revenues 0| 2606196] 8739823] 12393290 14297 333] 16 640 667
Sales of sessions 0 2368 560 7943 480 11264 150 12993 000 15123 000
OTC sales 0 236 856 794 348 1126 415 1301333 1514 667
Booths nominal rentals 0 780 1995 2725 3000 3000
Operating costs 577 480 3120633 4429999 5029 270 5258 006 4743 644
Net Profit ~577 480 -514 437 4 309 824 7 364 020 9 039 328 11 897 023
Material production costs 304 500 1852 404 2790 276 3202507 3312300 2753028
Initial production tooling & set-up 45 000 0 0 0 0 118 578
Operating SW 50 000 42 000 0
Booth components 147 000 720 000 420000 300 000 0 0
Bulk SPF cream production (4 months lead time) 50 000 886 080 1865920 2218 300 2562 000 1911000
Card production costs 4000 85824 201 056 270032 292 800 267 200
Bottled SPF cream production 8500 118 500 303 300 414175 457 500 456 250
Services consumption costs 272980 1268 229 1639723 1826 763 1945706 1990616
Marketing 21600 388 915 484 474 613 745 694 263 704 263
UAE operating costs 42 500 342 581 399 867 431058 440 015 475165
Other services costs 7200 71050 244 698 325576 361943 361704
Health certificates extention 1200 0 0 0 0 0
Booth "CE" technical homologation 2000 3000 0 0 0 0
UAE cream certificates 4000 0 0 0 0 0
33000 36000 36000 36000 36000
Spare Parts maitenance budget 0 25570 87 378 123 906 142943 143 204
Patent fees & IP 0 9480 121320 165670 183 000 182 500
CZE staff costs 68 465 169 683 175 884 121 584 124 284 124 284
Overhead CZE 133 215 296 000 334 800 334 800 325200 325200
Prague office rental 14 400 21600 21600 21600 21600 21600
Telephone & mobiles 6 400 9600 9 600 9600 9600 9 600
Office support 5000 12 000 18 000 18 000 18 000 18 000
Office equipment 5000 0 0 0 0 0
Project management 96 000 232 000 264 000 264 000 264 000 264 000
Bookkeeping CZ 4815 11200 12000 12 000 12 000 12000
Operating cash flows monthly -24 025 256 944 627 601 849 781 910 634 3 242 357
Assumed Capital injections 700 000 750 000 0 0 0 0
Cash at Bank sub-total 101 139 358 083 4667 906 12031926 21071254 32968 277
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PATENTY - SPOJENE STATY, RUSKO, AUSTRALIE, EVROPA

Vynélezce G. Hipperson je momentalné drZitelem 4 patent( na nastfikovou technologii, jak je uvedeno nize.
Existuji dalsi komeréni prekazky/obchodni tajemstvi, které zvysuji dostupnou ochranu z praktického hlediska.

SP bude drzitelem nezrusitelné, vyluéni svétové licence na veskeré technologie kabin s opalovacimi krémy.

The
QUnited
States
of
America

"RUT 24287217 €2

® -

iriszez nw

o

T —" CERTIFICATE OF GRANT

STANDARD PATENT

s ey £ g 3 e e

Original patent application PCT/GB2006/004524
filed Dec 2006.

Patent US 8597263 B2 describes a Lotion Application
Compartment with rotatable support and variable
spray patterns, applicable for differing uses. Filed Dec
2006, published Jun 2007. Issued Dec 2013.

https://www.google.nl/patents/US85972637
dg=Patent+US+8597263+B2&hl=nl&sa=X&ved=0CBw
Q6AEWAGOVChMI3d6DguX7yAlVgzgaCh3H1wRI

International patent WO 2007/066084 A1 filed Dec
2006, published Jun 2007.

https://www.google.nl/patents/W02007066084A1?
hl=nl&dq=PCT/GB2006/004524+wipo&cl=en

European patent EP 1991302 B1 filed Dec 2006.
Published Nov 2008 / Jul 2012. Fees paid for
DE,CZ,NL,IT,FR.

https://www.google.nl/patents/EP1991302B1?
hl=nl&dg=A61M+35/00+
%22Gerald+Hipperson%22&cl=de

Australian patent 2006323492. Published Jan 2014.
http://pericles.ipaustralia.gov.au/ols/auspat/
g u i c k S e ar ch . do?
queryString=2006323492&resultsPerPage=

http://pericles.ipaustralia.gov.au/ols/auspat/
applicationDetails.do?applicationNo=2006323492

Russian patent RU 2 425 721 C2 filed Dec 2006,
published Jul 2008.

Internationale classificatie AO1K13/00, A45D44/00,
A61M35/00, BO5B15/12Cobperatieve classificatie
A45D44/00, A61M35/00, A01K13/001,
A45D2200/057
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ZIVOTOPISY TYMU

Patrik Hoferiovsky, Reditel obchodniho rozvoje spoleénosti

eSpoluzakladatel spolec¢nosti EPIC Group a DH Capitals. Podnikatel, ktery aktivné
vyhledavd a finanéné se podili na projektech se skrytym investicnim potencialem. Diky
tomu nachazi obchodni prileZitosti i tam, kde je ostatni prehlizeji, nebo je povaZuji za
nezajimavé.

ePlsobil v Uzkém vedeni spoleénosti Purum s.r.o., Purum Kraft holding a.s., SC
Technology. Podilel se na mnohych projektech jak v CR, tak i zejména v Rusku, B&lorusku,
Kazachstanu a Gruzii.

Gerry Hipperson, spoluzakladatel, technicky feditel, vedouci tymu R&D (vyzkum a vyvoj)

ePodnikatel, ktery se zaméfuje na ,inovace, které narusuji zavedené trhy“, vytvari
vyrobky, které maji za cil zlepseni zdravi a maji malou nebo Zadnou konkurenci

eSpouzakladatel outdoorové medialni spolecnosti v Praze, kterd se stala nejvétsSim
venkovnim reklamnim inzerentem (pfibl. 26 000 mist) v Ceské republice (spole¢nost
byla prodana v roce 2004)

eZkusSenosti ze Saudské Arabie, Omanu, SAE, Kataru, Egypta, Libye, Nigerie a lJizni
Afriky plus USA a v Evropé. Tyto zkuSenosti jsou z oblasti technického designu,
> & zakazkového inZenyrstvi, vyroby a prodeje, véetné zaloZeni elektronického/vysilaciho.
businessu v Jeddah.

e Od roku 1997 Zije v Praze, kdy pracoval pro Bass Brewery/Prazské pivovary jako poradce v rozvoji
podnikani

Jana Samkov3, spoluzakladatelka a marketingovy manazer

«SP marketing a reprezentace v sektoru prémiovych hotell. Zodpovédna za vzdjemnou
spoluprdci s klienty, celebritami a médii

eSpolu s Gerry Hippersonem spoluzakladatelka spolecnosti, kterd se zaméfila na
design a vyrobu opalovaciho zafizeni a vytvareni spotfebnich kosmetickych vyrobki

eSpolumajitelka a feditelka Tattoo Mon Amour Sales, zdravotni certifikace, expedice,
nakup, jedndni s vyrobci a se zakazniky

“ eZakladatelka a spole¢ny maijitel Pro-B od roku 1997

e Spolecné se podilela na vytvoreni outdoorové reklamni spole¢nosti v Ceské republice. Po celou dobu Fidila
logistiku a provoz

e Podpora prodeje v Bass Brewery, stala se asistentkou Gerryho Hippersona v jeho ndslednych obchodnich
¢innostech v Ceské republice

Milos Novak (prodej — Fizeni financi)

ezodpovédny za koordinaci prodejd, fizeni financi a management. Je osvédcenym
mezinarodnim vedoucim projektl se zkuSenostmi v korporacich a malych podnicich. V
minulosti také Feditelem prodejni divize v Ceském Telecomu, Fizeni $koleni pro prodejce
Procter & Gabmle Electronics v Ceské Republice.

;\f@ »
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technical sales - financial control consumables
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management line
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CEO - UAE creams prod.
JO software MS UAE formulation
Prod manager | hardware Logistics PIOMO health certs.
design leam
Production Merck ( ‘\l'f
. =1s ) — operation
-
harmaceutical team

VYVOJ A DESIGN KABINY

Technologie, ktera byla plivodné vyvinuta, sméfovala na obecné pouZiti s moZnosti vyuziti ve zdravotnim
odvétvi. Postupem casu nas situace na trhu nasmérovala k opalovacim krémUm a toto odvétvi se stalo
hlavnim technologickym zamérenim. Co je, vSak dileZité je, Ze technologie ziskala schvaleni mezinarodniho
patentu ve Velké Britdnii, Spojenych statech, Rusku, Australii a EU.

Jako u vSech prelomovych a Spi¢kové technologicky zaloZzenych projekt(, byl i logicky proces vyvoje, ktery
musel byt dodrZen. Prvni fazi bylo dokazat, Ze systém funguje, coz vedlo ke zvaZeni nékolika verzi prototypu.
Druhou fazi bylo patentovdni technologie a vyroba pfedvyrobniho prototypu, vhodného k technickému a
komerénimu posudku. Treti fazi byla ptiprava projektu k vyrobé, procesu, ktery je nyni dokoncen.

Vyvoj jedinecné fady kréma SP s UV filtry, zapouzdienymi v mikroskopickych sklenénych perlach, byl obtizny,
casové narocny a drahy. Krémy jsou bezpochyby tim nejlepsim, co Ize koupit na trhu, s jedine¢nymi vyhodami
a marketingovymi moznostmi. Toto projektu dava dalsi Uroven ochrany a vyjimecnosti. Pouze Estée Lauder
pouziva nékteré z perel v licidlech, ale my vime, Ze je pro né obtizné s nimi pracovat k dosazeni vysokych
Urovni faktor(l sluneéni ochrany SPF a také velmi drahé je uvést do ziskové maloobchodni struktury. Uzce
jsme spolupracovali s Merck Pharmaceutical (Némecko), abychom dosahli tohoto jedinecného slozeni
s patentovanou technologii.

Inteligentni kabina Sun Pearsl je skute¢né CHYTRA.Hosté v hotelu mohou kabinu pouZit v sousednim
aquaparku a pouzit svlj Cipovy naramek, ktery obdrZeli ve svém hotelu a polozka jim bude automaticky
nauctovana na ucet v jejich hotelovém pokoji.

Co je vsak dulezité pro projekt, je, Ze jedinecny nejmodernéjsi softwarovy systém nepretrzité sleduje
VESKERE aspekty mechaniky, sprejovaci soustavu, servis, Udrzbu, pouZiti atd. a automaticky upozorni ty
spravné cleny podplrného tymu kabin Sun Pearls 24 hodin denné, 7 dni v tydnu prostfednictvim Vodafone
M/M datové technologie. Tento automaticky proces snizuje pocet lidi nutnych k ruénimu fizeni projektu a
projekt ¢ini ucinnéjsim a lépe kontrolovatelnym.
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DESIGN KABINY

Kone¢ny design kabiny je vyroben ze sklolaminatu. Softwarova kritéria a elektronicky design zajistuji budouci
vyvoj vyrobku, za pouZiti materidld a metodiky, které je slucitelné s masovou vyrobou s velmi nizkym
faktorem udrzby. Design umozZiiuje uvedeni loga hotelového fetézce (viz priklady Jumeirah nize). Vnéjsi
povrch/vzhled kabiny bude periodicky ménén, aby kabina stale vypadala luxusné, nové a méla odlisny image.
Celkové naklady na vyrobu jsou pfiblizné 6 000 EUR za kabinu.

INSTALACE KABINY, UDRZBA A MODERNIZACE

Kabina je nainstalovana do hotelu za pouhé 1-2 hodiny, s ZADNYM porusenim podkladu, na kterém bude
stat. Kabiny maji jednoduse 12voltovy zdroj napéti a potfebu pfristupu k vodé. Verze pohanéna slunecni
energii je k dispozici pro izolovana mista. Kabiny maji zdsobnik na opalovaci krémy, ktery vydrzi 7 dni a budou
opétovné dopliovany kazdych 5-7 dni. Urover krému je nepretrité sledovana prostiednictvim Vodafonu, kdy
jsou data automaticky odesilana kazdou kabinou tymu
SP. Systém upozorni vcas, pokud bude vloZen
nespravny krém do nespravné nadrie nebo pokud
budou krémy nahrazeny jinymi vyrobky nebo budou Door
zfedény.

Non-slip wood floor

Mechanicka spolehlivost je velmi vysokda, kvuli

jednoduchému designu a vydrii jednotlivych computer
soucastek. Systém byl vytvofen tak, aby fungoval®«emmmetos 7
v horkych, prasnych podnebich s vysokou vlhkosti. ‘

Kabiny automaticky umyvaji podlahu po kaZdém

nasttiku, aby se udrZovala hygiena a minimalizovaly se Staniatoraean
ucinky prachu/pisku v mechanice. Ackoli je to nepravdépodobné, proti ucpani/poskozeni jsou rozprasovaci
trysky chranény filtraci krému pred vstupem do trysky.

Inteligentni kabiny maji v zdsobé standardné nejméné Sest sprejovych vyrobkd, vsechny nejvyssi kvality a
vodé odolné; které zahrnuji nasledujici:

SPF 50 SPF 30 SPF 20 SPF 10 After-sun Skin Coolant
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KREMY PRO MALOOOBCHODNI PRODEJ

Vsechny nase krémy na opalovani pouZzivaji stejné zakladni mikroskopické slozky sklenénych perel, v kterych
jsou zapouzdiené UV filtry na ochranu pokozky proti UVA & UVB zareni, a splfiiuji mezinarodni zdravotni a

bezpecnostni normy.

Mikroskopické sklenéné perly zlstavaji nejméné ze 75 %
ucinné, dokonce jesté 2 hodiny po naneseni, v porovnani
s pouze 25% ucinnosti, pokud UV filtry nebyly zapouzdreny

. - < . r | |
v mikroskopickych sklenénych perlach. > 1 = § % g
T , - . o Z =
Je to tato jedineénd vlastnost, ktera Sun Pearls odlisSuje od e £ =~ i
- Y
ostatnich vyrobkl, které nabizeji celou fadu opalovacich r o == e

s o v v v, T v " - )
krém0 pro muze - Zeny a déti s mladou, citlivou pokoZzkou. E [ ) =

- L. svrso

Rada opalovacich krémd Sun Pearls funguje U¢inné nejen —
jako zpUsob ochrany pred skodlivymi slunecnimi paprsky, ale ma také specialni sloZeni, které se zaméfuje i na
odlisSné potieby pokozky. Obzvlasté damy oceni vlastnosti slozek proti starnuti a proti tvoreni vrasek a
hydratacni ucinek.

KONKURENCE

Hrstka prilezitostnych poskytovatell se pokusila uvést na trh jednoduché systémy nandaseni opalovacich

v

krémQ, zejména v USA, dokonce, i kdyZ nezvazili skute¢né vlastnosti ,hract” ve skladbé trhu. PrestoZe jejich
nabidky obsahuji strukturni a designové vady, chtéji zafizeni prodavat za velmi vysokou cenu a ocekavaji, Ze
hotely budou krémy kupovat, naplni kabiny a budou se o vSe starat a fidit:

Sun Pearls hotelim kabiny pronajimaji [ndjemné 1 €] a nas obchodni model zahrnuje ,,Uplny” servis. Toto
umoziuje mnohem vétsi a snadnéjsi prijmuti kabin hotely

Zadni dalsi poskytovatelé nepouzivaji digitalni technologii k zaznamenani Gdaji o aktivité kabiny a
propojeni s fakturacnimi systémy hotelu. Nas systém poskytuje v redlném case tymu SP informace o
udrzbé, poutziti, ziskovosti, fakturaci a fizeni naseho tymu atd.

Zadné hotely v Perském zalivu, se kterymi jsme mluvili, nikdy nevidéli tak luxusni kabinku. Konkurenéni
pokusy v USA nabizely systémy, které vypadaly laciné a které nemély soucasné vlastnosti, které jsou
standardem pro SP. Jejich stroje jsou hlu¢né a jejich design neni vhodny na luxusni trh

Mezindrodni patenty SP jsou zaloZeny na synchronizované pulzni rozprasovaci technologii na otacejici se
platformé. Toto fesi problémy ndstfiku na tézko pfistupné casti téla a uzivatel stoji jen v jedné poloze,
zatimco se otdci a je sprdvné a rovhomeérné

Dalsi vyhody Inteligentni kabiny Sun Pearls:

SP nastavi vysku spreje po 1cm a muze se navolit nastfik bez obli¢eje/vlast ¢i véetné obliceje. Damy
rozhodné nechtéji opalovaci krém ve vlasech (nebo na li¢idle)

Kabiny SP maji luxusni vzhled. To je dlleZité u prémiovych hoteld, které se staraji o svlj image a Uroven
sluzeb hostl

Kabiny SP zajistuji soukromi zdkaznikovi po dobu aplikace

Kabiny jsou velmi tiché, cozZ je dllezitym faktorem pro hotely, technologie vSech ostatnich poskytovatell
jsou hluéné

TP
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Pfipadné naznaky konkurencnich zafizeni jsou oteviena bez soukromi a zakladni, vyZaduji, aby uzivatel
stisknul tlac¢itko a pfijal riizné postoje a nemaji zadny systém pro NENASTRIKANI uréitych ¢asti téla. SP
funguje na zakladé ¢ipového naramku, ktery si pamatuje, co bylo vybrano a pamatuje si pdvodni nastaveni

Co je vsak velmi dulezité pro Sun Pearls projekt, je to, Ze pouziva jedinecny, nejmodernéjsi softwarovy
systém, ktery nepretrzité sleduje vesSkeré aspekty mechaniky, sprejovaci soustavu, servis, udrzbu atd. a
automaticky upozorni ty spravné cleny tymu Sun Pearls 24 hodin denné, 7 dni v tydnu prostfednictvim
Vodafone M/M datové technologie. Tato automatizace projektu snizuje pocet lidi, nutnych k ruéni Gddrzbé
a projekt ¢ini ucinnéjsim

Hygiena je velmi dlleZita. SP automaticky umyva podlahu po kazdém poufZiti a automaticky umyva stény
nékolikrat za den. Tato vlastnost neni k dispozici u ostatnich vyrobk(, takZe potrebuji obsluzného
pracovnika.

Kontaminace plaveckych bazénu je dalsi ,,hlavni” starosti hotel(l

e mnohé opalovaci krémy maji slozky, které poskozuiji filtry bazénd, coz ptinasi vysoké naklady. Hotely
toto nedovoli. Nékteré hotely dokonce zakazuji pouZivat pfipravky, které jsou zaloZené na oleji.
Produkty SP jsou naprosto neskodné a jako dlikaz maji certifikované slozeni

e jakdkoli odpadni voda, kterd opousti nase kabiny, musi byt neSkodna pro Zivotni prostiedi. SP ma
odpadni nadrz, ktera maze byt vypusténa do kanalizacni sité, pokud si to hotely preji

SP pouziva 48 trysek, ne 3 az 5 jako ostatni. Toto nasi kabinu déla citlivéjsi pro déti, které jsou mensi, nez

130 cm. 3 az 5 trysek nemohou rovnomérné pokryt celé télo.

Kabiny SP nepotrebuji byt schopné pfijimat hotovost v mistu nakupu, zatimco ostatni museji, coz je

pozvanka pro vandaly. Kabiny SP maji 24hodinové sledovani, kterd okamzité upozorni hotel a nase fidici

centrum na jakykoli utok ve dne i v noci
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